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Abstrak:

Curug Cibulao terletak di daerah Megamendung, Puncak, Bogor. Curug Cibulao saat ini
memiliki potensi wisata yang menarik, Curug Cibulao masih dalam satu lingkup dengan Curug Panjang.
Saat ini Pihak Curug sedang mengupayakan potensi wisata di sektor alam dan budaya, terutama Curug
Panjang yang didalamnya ada Curug Cibulao tersebut. Sehubungan dengan hal tersebut, maka
diperlukan adanya perancangan dalam bentuk promosi yang lebih efektif dan inovatif kepada
masyarakat, guna dapat meningkatkan awareness yang berdampak pada peningkatan jumlah kunjungan
wisatawan ke destinasi wisata alam. Melalui kegiatan promosi ini juga dapat dijadikan sebagai sarana
untuk mempromosikan potensi wisata baru, atau sekedar untuk mengingatkan kembali tentang destinasi
wisata yang dimiliki oleh Kabupaten Bogor, khususnya potensi pariwisata di sektor destinasi wisata
alam yang sebenarnya dapat di unggulkan. Kelebihan dari Curug Cibulao sendiri yaitu memiliki
Camping ground dan ayunan ditengah curug, yang membuat Curug Cibulao sendiri menjadi unik.
Metode yang digunakan dalam perancangan promosi ini adalah metode penelitian kualitatif. Penelitian
kualitatif adalah jenis penelitian yang menghasilkan penemuan-penemuan yang tidak dapat diperoleh

dengan menggunakan prosedur-prosedur statistik atau cara-cara lain dari kuantifikasi.

Kata Kunci : Keasrian yang alami, camping ground, sejuk, nyaman.

Abstract:

Curug Cibulao is located in the Megamendung area, Puncak, Bogor. Curug Cibulao currently
has attractive tourism potential, Curug Cibulao is still in the same scope as Curug Panjang. Currently,
the Curug is seeking tourism potential in the natural and cultural sector, especially Curug Panjang in
which there is the Curug Cibulao. In connection with this, it is necessary to design in the form of a more
effective and innovative promotion to the community, in order to increase awareness which has an
impact on increasing the number of tourist visits to natural tourist destinations. Through this
promotional activity, it can also be used as a means to promote new tourism potential, or just to remind
again about the tourist destinations owned by Bogor Regency, especially the tourism potential in the
natural tourism destination sector which can actually be excelled. The advantage of Curug Cibulao
itself is that it has a camping ground and a swing in the middle of the waterfall, which makes Curug
Cibulao itself unique. The method used in the design of this promotion is a qualitative research method.
Qualitative research is a type of research that produces findings that cannot be obtained using
statistical procedures or other means of quantification.
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1. PENDAHULUAN
Kekayaan pariwisata yang dimiliki oleh Kabupaten Bogor perlu dipromosikan melalui media.

Saat ini media dalam promosi menjadi salah satu cerminan betapa berkembang pesatnya bidang
teknologi informasi. Pariwisata di Kabupaten Bogor memiliki daya tarik tersendiri, keberadaan objek
wisata alam yang indah dan melimpah menjadi salah satu destinasi wisata yang diminati di Jabodetabek.
Promosi yang kurang efektif yang hanya dilakukan dalam segi branding dan perlunya program yang
harus direalisasikan, pentingnya media masa, di era digital harus di manfaatkan oleh pemerintah
Kabupaten Bogor hendaknya memaksimalkan upayanya untuk melakukan kegiatan promosi yang baik
agar dapat membujuk konsumen dalam bidang pariwisata diharapkan wisatawan mau berkunjung ke
obyek wisata yang ditawarkan. Melalui kegiatan promosi ini juga dapat dijadikan sebagai sarana untuk
mempromosikan potensi wisata baru, atau sekedar untuk mengingatkan kembali tentang destinasi
wisata yang dimiliki oleh Kabupaten Bogor khususnya potensi destinasi wisata alam Curug Cibulao.
Tujuan yang hendak dicapai dalam penelitian ini adalah sebagai berikut:

1. Terancanganya strategi promosi yang efektif, untuk meningkatkan jumlah kunjungan

wisatawan obyek wisata di Curug Cibulao.
2. Terancangnya perancangan strategi media promosi yang dapat digunakan untuk
mempromosikan Curug Cibulao sebagai destinasi wisata alam.

Metode Penelitian:
Metode yang digunakan dalam perancangan promosi ini adalah metode penelitian kualitatif. Penelitian
kualitatif adalah jenis penelitian yang menghasilkan penemuan-penemuan yang tidak dapat diperoleh
dengan menggunakan prosedur-prosedur statistik atau cara-cara lain dari kuantifikasi (pengukuran).
Penelitian kualitatif secara umum dapat digunakan untuk penelitian tentang kehidupan masyarakat,
sejarah, tingkah laku, fungsionalisasi organisasi, aktivitas sosial, dan lain lain. (Sujarweni Wiratna,
Metode Penelitian, 2014:19).

2. TEORI - TEORI DASAR PERANCANGAN

Promosi merupakan salah satu kunci kesuksesan produk di pasaran, promosi harus baik dan
benar serta sesuai dengan strategi pemasaran yang telah ditetapkan, baik dari segi segmentasi,
targeting dan positioning-nya. Promosi merupakan kegiatan yang unik dan terus-menerus harus
berubah sesuai dengan perkembangan dan kemauan konsumen. Produsen akan sangat bergantung

pada perkembangan gaya hidup dan pangsa pasar kita. (Wijayanti, 2014:75).

Menurut (Moriarty, 2011:241-242) menjelaskan alat utama untuk memahami informasi
dikumpulkan dan mengidentifikasi problem utama adalah analisis SWOT, singkatan dari strength
(kekuatan), weakness (kelemahan), opportunity (peluang), dan threat (ancaman). Kekuatan dan

kelemahan adalah aspek internal, dan peluang dan ancaman adalah sisi eksternal di lingkungan
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pemasaran. Dalam perencanaan strategis, idenya adalah menyeimbangkan kekuatan dan peluang dan
mengatasi kelemahan dan ancaman. Ini berarti bagaimana kita mengidentifikasi problem dan peluang.
Bisa dibilang SWOT yaitu suatu metode sederhana yang merupakan untuk Teknik perencanaan yang
bermanfaat untuk mengevaluasi SWOT itu sendiri.

Menurut Kotler (2002:192), gaya hidup merupakan cerminan dari pola aktivitas seseorang
yang diekspresikan dalam aktivitas, minat, dan opininya. Hal ini menjelaskan bahwa gaya hidup
seseorang sangat berpengaruh pada apa yang ia minati. Dengan adanya analisa ini, maka posisi produk

dapat ditempatkan pada suatu celah yang penting pada hidupnya.

AISAS sendiri merupakan metode pengembangan dari AIDMA yang sudah cukup lama
digunakan didunia periklanan. Namun kritiknya terhadap metode AIDMA adalah terlalu banyaknya
unsur pasif dalam prosesnya, yaitu Attetion, Interest, Desir dan Memory, sehingga tidak sesuai lagi
dengan kondisi saat ini. (Ilhamsyah, 2011:76) AISAS bisa dikatakan agar konsumen mengikuti proses

dimana mereka menjadi sadar dan perhatian terhadap produk.

3. KONSEP DAN HASIL PERANCANGAN

Dalam meningkatkan jumlah wisatawan, Badan Promosi Wisata Kabupaten Bogor membuat
sebuah bentuk kegiatan komunikasi pemasaran yang diberi label branding Wonderfull Indonesia atau
Pesona Indonesia dalam bahasa Indonesia, yang diikuti oleh sub-branding kota serta kabupaten yang
telah memiliki city branding-nya masing-masing. Hadirnya Bogor Sport And Tourism guna
membangkitkan ekonomi pasca PSBB dan sekaligus mempromosikan berbagai tempat wisata lewat

video lomba kreatif dan menyanyi. Branding kabupaten bogor sebagai city of Sport And Tourism.

Bogor Sport And Tourism adalah sebuah program yang dirancang untuk memajukan pariwisata
kabupaten Bogor. Peran dari program tersebut diharapkan dapat menguatkan promosi wisata Kabupaten
Bogor. Pemilihan kata “Bogor Sport And Tourism” bertujuan untuk mewakili destinasi-destinasi wisata
lain di Kabupaten Bogor. Adapun diharapkan dapat meninggalkan kesan yang positif dan mudah diingat

bagi masyarakat, baik lokal maupun mancanegara. Bogor Sport And Tourism memiliki keindahan alam,

budaya dan masyarakatnya yang dapat memberikan kesan tersendiri bagi siapapun yang melihatnya.



ISSN : 2355-9349 e-Proceeding of Art & Design : Vol.8, No.6 Desember 2021 | Page 3243

METODE |STRATEGi ViSUAL _|ITRATEG] KOMUNIKAST |STRATEGI MEDIA [MEDIA PLACEMENT BoLtan I
FEB MARET APRIL |

ATTENTION |[BALiHO AWARENESS PUBLIC SPACE JALAN PROTOKOL
SANNER AHARENESS PUBLIC SPACE JALAN PROTOKOL

INTEREST i6 STORY PERSUASIF [MEDIA SOSIAL INSTAGRAM
POSTER Di6iTAL PERSUASIF [MEDIA SOSIAL |}

ViDEO PERSUASIF [MEDIA SOSIAL _ [TiKTOK
SEARCH POSTER Di6iTAL iNFORMATIf [MEDIA SOSIAL ITZ STORY % FEEDS i6
|

ACTiON EVENT LOMBA [MEDiA SOfiAL |TikToK
HASHTAG SHARING [MEDIA SOSIAL 16 & TWITTER

|
SHARE |vibEo. SHARING MEDiA SOfiAL

|
|TikToK

Hasil Perancangan Visual
a. Banner

URUG CIBULAC

CAMPING GROUND™ SWING N w}}r F - UNDERWATSR PHOTO - €1C

ENJOY VACATION WITFENEW EXPERIENCE

5
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Baliho berisikan tentang informasi Curug Cibulao, ditempatkan di jalan raya
Cisarua Bogor untuk mempermudah target audiens mengetahui adanya promosi Curug

Cibulao.

c. Media Sosial
Instagram
Di instagram mempromosikan keindahan Curug Cibulao melalui media sosial, yang

akan ada promo wisata untuk menuju Curug Cibulao. Bisa mengetahui promo yang

sedang berlangsung.

CAMPING GROUND - SWING IN WATERFALL - UNDERWATER PHOTO - ETC

ENJOY VACATION
with
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d. Poster
Poster berisikan tentang informasi Curug Cibulao, ditempatkan di keramaian dan jalan

daerah Cisarua Bogor untuk mempermudah target audiens mengetahui adanya Curug

Cibulao.

CAMPING CROUND - SWINC 1N WATSFFALL - UNDSRANTER FHOTO - 67
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1. Kesimpulan
Curug Cibulao dapat berpotensi menjadi tempat wisata alam disaat ingin berkumpul
bersama teman-teman maupun keluarga dengan mendapatkan sentuhan keasrian
alamnya. Dari permasalahan Curug Cibulao yang ingin memperluas target audiens dan
kurangnya informasi tentang Curug Cibulao dalam media sosial maka dirancang strategi
pesan sebagai solusi perancangan promosi pada tempat ini. Melalui kegiatan promosi ini
juga dapat dijadikan sebagai sarana untuk mempromosikan potensi wisata baru, atau
sekedar untuk mengingatkan kembali tentang destinasi wisata yang dimiliki oleh
Kabupaten Bogor khususnya potensi destinasi wisata alam Curug Cibulao.

2. Saran
Sehubungan dengan hal tersebut, maka diperlukan adanya perancangan dalam bentuk
promosi yang lebih efektif dan inovatif kepada masyarakat, guna dapat meningkatkan
awareness yang berdampak pada peningkatan jumlah kunjungan wisatawan ke destinasi

wisata alam.
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