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ABSTRAK

Memiliki warna kulit putih dan cerah adalah salah satu faktor seorang wanita pantas untuk di katakana
cantik. Clean and Clear membuat video kampanye yang berjudul Clean and Clear versi #lAmBright
movement: Rayakan cerahnya ragam warna kulit Indonesia-mu bersama CLEAN & CLEAR dengan
menampilkan tiga model wanita yang memiliki warna kulit yang memiliki tone warna dari putih hingga
gelap. Video iklan yang dipublikasikan tersebut adalah rangkaian kampanye untuk mengembalikan
kepercayaan wanita khususnya remaja yang masih memiliki keinginan untuk menjadi cantik. Kecantikan
wanita Indonesia saat ini patokkan oleh warna kulit putih. Permasalahan terlihat bagaimana iklan tersebut
menjelaskan makna cantik dapat mengkonstruksi pemikiran masyarakat dengan pengalaman yang telah
dialami oleh ketiga model pada iklan tersebut. Menggunakan kajian pendekatan Triangle Meanings dari
Charles Sanders Peirce dapat melihat bagaimana konstruksi makna cantik pada iklan Clean and Clear
versi #lAmBright movement: Rayakan cerahnya ragam warna kulit Indonesia-mu bersama CLEAN &
CLEAR 2. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui makna cantik yang terkonstruksi pada iklan Clean
and Clear versi #lAmBright movement: Rayakan cerahnya ragam warna kulit Indonesia-mu bersama
CLEAN & CLEAR. Penelitian ini menggunakan metode penelitian kualitatif dengan paradigma
konstruktivis. Untuk memperdalam penelitian dan mengetahui lebih jauh mengenai makna cantik pada
iklan tersebut. Teknik pengumpulan data yang penulis gunakan adalah studi dokumentasi dan studi
perpustakaan.

Kata Kunci: Semiotika, Kualitatif, Kecantikan, Charles Sanders Peirce, Clean and Clear

ABSTRACT

Have a white and clean skin is one of the factor a woman suitable to be called beautiful. Clean and Clear
made a campaign video with a title Clean and Clear #1AMBRIGHT Movement version: Celebrate many
kind of your Indonesian clear skin with Clean and Clear that showed three woman model which has white
skin tone to dark one. The commercial video that have been published is a bunch of campaign to bring
back the woman’s credence especially teenager that always have a urge to being beautiful. Indonesia’s
woman beauty this time is determine by white skin tone. The problem is seen with how the commercial
illustrate the meaning of beauty could construct society’s idea with those three woman’s model
experiences. Using the approach studies Triangle Meanings from Charles Sanders Peirce, we could see
how the meaning of beauty construct on Clean and Clear commercial version #l/AMBRIGHT Movement:
Celebrate many kind of your Indonesian clear skin with Clean and Clear. This research purpose is to
know the meaning of beauty that have been constructed on Clean and Clear commercial version
#IAMBRIGHT Movement: Celebrate many kind of your Indonesian clear skin with Clean and Clear. This
research using qualitative with constructivist paradigm metode to deepen this research and to find out
more about the meaning of beauty on the commercial. The data accumulation that writer use is a
documentation studies and library studies.

Keyword: Semiotics, qualitative, Beauty, Charles Sanders Peirce, Clean and Clear
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PENDAHULUAN

Dewasa ini banyak masyarakat sebagai
konsumen semakin pintar dalam memilih sebuah
produk kecantikan untuk di konsumsi dan lebih
melihat kegunaan produk tersebut. Konsumen
mencari produk yang sesuai dengan kebutuhan
mereka, perusahaan juga harus mampu untuk
memberikan informasi tentang produk mereka
dengan matang dan jelas. Penerapan strategi
perusahaan lebih mengarah memperkuat citra
produk dengan mencari cara yang lebih inovatif
sekaligus memberikan nilai positif bagi calon
konsumen dalam kehidupan. Beberapa produsen
yang memasukkan nilai positif kedalam iklan
pada produk mereka, terlebih produk perawatan
diri yang dimana isi iklan memberikan nilai
positif agar selalu percaya diri.

Pesan dalam suatu iklan sangat
berpengaruh atas respon terhadap khalayak.
Salah satunya adalah iklan produk kecantikan
yang saat ini sangat popular dikalangan wanita.
Melalui media seperti televisi maupun media
lainnya seperti media cetak, media elektronik
dan media daring yang dapat diakses dimanapun
dan kapanpun. Iklan telah berkembang seiring
berjalannya waktu, kreatifitas dalam membuat
iklan yang akan selalu diingat dan bisa menjadi
motivasi dalam kehidupan sehari — hari sangat
diperlukan.

Kecantikan merupakan hal yang sangat
di perhatikan oleh para wanita diseluruh dunia.
Tujuan yang sangat dasar bagi wanita saat ini,
mereka telah memiliki takaran cantik yang
melebihi kecantikan dalam dirinya. Iklan juga
bisa menumbuhkan rasa kekhawatiran karena
banyaknya wanita yang memiliki kecantikan
fisik yang ideal. Penampilan fisik sudah banyak
menjadi pengaruh dalam iklan perawatan
kecantikan. Model dengan warna kuit yang
cerah, memiliki tubuh yang ideal dan memiliki
paras yang menarik dan nyaman untuk
dipandang. lklan kecantikan yang menampilkan
fisik yang ideal telah membuat khalayak
khususnya wanita mengidamkan fisik model
yang ditampilkan dan menjadikan sebuah
patokan cantik yang ideal para wanita yang
sangat mereka idamkan. Mereka hanya
menampilkan kecantikan fisik yang dimiliki
model tersebut tetapi tidak menampilkan
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kecantikan dalam diri yang dimiliki. Melalui
iklan  tersebut banyak khalayak yang
menggambarkan dirinya kurang menarik setelah
melihat iklan. Penilaian terhadap model yang
memiliki kriteria cantik membuat persepsi yang
negatif terhadap kepercayaan diri wanita yang
telah melihat tayangan iklan tersebut. Mereka
juga lebih tidak merasa percaya diri dengan
dirinya sendiri  sehingga mereka dapat
melakukan cara apapun untuk menjadi cantik
seperti tolak ukur atau patokan cantik ideal
menurut mereka. Memiliki tujuan untuk
menaikkan level kecantikan yang telah dimiliki
mungkin sudah menjadi impian semua wanita.

Ada juga iklan yang menumbuhkan nilai
positif dalam diri agar khalayak yang khususnya
wanita lebih mencintai dirinya lebih dari hal
lainnya. Kecantikan itu tidak hanya dilihat dari
warna kulit, bentuk tubuh maupun tampilan fisik
lainnya. Karena cantik telah dimiliki oleh semua
wanita. Kecenderungan untuk merespons secara
positif atau negatif pada sesuatu (Severin &
Tankard, 2001 dalam Sobur, 2014:724). Berbeda
dengan Clean and Clear, sebuah brand produk
yang di keluarkan oleh Johnson and Johnson
yang termasuk dalam brand kategori kecantikan
remaja. Clean and Clear memiliki produk yang
memfokuskan kepada perawatan wajah.

Salah satu keunikan dalam
memperkenalkan produknya kepada khalayak
yaitu mengadakan kampanye yang membuat
wanita sadar dengan kecantikan yang mereka
miliki. Clean and Clear telah membuat beberapa
video cerita kampanye melalui televisi maupun
media online seperti Youtube. Salah satu
kampanye Clean and Clear adalah “#IAmBright
Movement: Rayakan cerahnya ragam warna
kulit Indonesia-mu bersama Clean & Clear yang
di unduh pada tanggal 20 Oktober 2016 dengan
20.016 ribu penonton di Youtube guna untuk
merayakan kecantikan tanpa ragu dan terlebih
untuk menaikkan pemikiran positif para remaja
Indonesia. Melalui kampanye #lAmBright
Movement: Rayakan cerahnya ragam warna
kulit Indonesia-mu bersama Clean & Clear.

Menampilkan keunikan wajah dan
warna kulit wanita Indonesia yang cantik,
menawan dan aura alami yang mereka punya
sebagai simbol bahwa kecantikan dimiliki oleh
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semua wanita. Seperti judul video iklan Clean
and Clear versi #lAmBright movement:
Rayakan cerahnya ragam warna kulit Indonesia-
mu bersama CLEAN & CLEAR. Sebagai merek
global perawatan kulit remaja, Clean and Clear
percaya bahwa setiap remaja seharusnya bisa
merasa nyaman dan bangga dengan dirinya
sendiri melalui tampilan kulit yang tampak cerah
alami.

Iklan kampanye ini memberikan ruang
untuk  wanita Indonesia mengekspresikan
kecantikannya. Dengan beragam bahasa, pulau
dan suku bangsa Indonesia adalah salah satu
negara yang paling beragam di dunia. Video
kampanye tersebut berceritakan  tentang
pertanyaan tentang pendapat beberapa wanita
Indonesia yang memiliki pigmen kulit putih dan
pigment gelap. Di dalam video tersebut
diperagakan oleh Ify, Julieth dan Momo.

Mereka berasal dari beragam wilayah
Indonesia, seperti Ify berasal dari Bandung,
Julieth dari Papua dan Momo berasal dari
Padang. Pertanyaan pertama adalah masalah
warna kulit berdampak bagi kepercayaan diri
remaja pendapat pertama dijawab oleh Julieth
yang memiliki skin tone yang gelap dimana
teman - teman nya mengkritik tentang
kecantikan yang Julieth punya namun mengarah
ke warna kulit yang Julieth miliki. Namun
Julieth tidak peduli dengan pendapat temannya
yang mendefinisikan kecantikan melalui warna
kulit. Momo adalah perempuan yang memiliki
kulit yang paling gelap diantara semua
keluarganya. Banyak yang mengkritiknya karena
Momo tidak memiliki kulit putih. Mereka
beranggapan jika kita tidak memiliki kulit putih,
kita tidak cantik.

Merasa tidak nyaman dengan pendapat
orang yang menilai kecantikan melalui warna
kulit, terlebih yang memiliki kulit yang gelap.
Karena standar kecantikan di Indonesia adalah
memiliki kulit putih dan cerah. Ify yang
memiliki kulit putih khawatir dengan perubahan
warna kulitnya yang perlahan akan berubah jika
dia beraktifitas diluar sepanjang hari. Tetapi dia
memiliki kegiatan yang dia sukai berada di luar
seperti berenang dan foto hunting outdoor. Ify
beranggapan tentang pendapat remaja diluar
sana selalu membandingkan kecantikan melalui
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pandangan mereka ketika melihat warna kulit
orang tersebut. Karena cantik itu bangga dengan
apa yang mereka punya dan senyaman mungkin
untuk melakukan kegiatan tanpa berfikir warna
kulit yang akan berubah menjadi gelap. Karena
kecantikan itu beragam tidak perlu berparas
cantik seperti layaknya model ternama. Kulit
putih dianggap berstatus lebih tinggi daripada
kulit hitam, konon didambakan 87 persen wanita
Indonesia menurut sebuah iklan di TV swasta.

Selain video kampanye tersebut, Clean
and Clear juga membuat forum untuk para
wanita Indonesia sebagai ruang untuk
memberikan pendapat serta dukungan satu sama
lain bagaimana mereka memancarkan aura
kecantikannya melalui kata — kata di laman
resmi Clean and Clear. Banyak artikel dari
wanita yang ada di Indonesia memberikan
pendapat dan motivasi untuk para wanita lainnya
agar mengetahui tentang memancarkan dirinya
tidak hanya mengandalkan produk kecantikan
yang ternama. Memberikan pesan motivasi
dalam kehidupan sehari — hari agar diterapkan
dalam bermasyarakat. Mengembangkan
positivity wanita Indonesia karena cantik tidak
hanya dimiliki dari faktor fisik melainkan
menjadi percaya diri bagaimana mereka
seharusnya mencintai diri mereka sendiri.

Laman resmi Clean and Clear ini
sangat bermanfaat bagi yang para wanita yang
memiliki kepercayaan diri terhadap kecantikan
yang mereka miliki. Forum ini terbuka secara
umum dan dapat diakses oleh siapa saja.
Bertujuan mengangkat derajat harga diri
sekaligus bagaimana mendeskripsikan cantik
sesuai cara mereka masing - masing.
Mendukung satu sama lain akan cantiknya
keberagaman warna kulit yang mereka miliki.

Diantara iklan produk perawatan
lainnya, Clean and Clear sangat berpegang teguh
atas kegiatan kampanye dalam meningkatkan
nilai percaya diri untuk merasa cantik tanpa
mereka sadari. Menganggap warna kulit itu
sebagai kebanggaan tersendiri untuk merasa
cantik setiap saat. Karena iklan Clean and Clear
ini berbeda dengan iklan produk kecantikan
lainnya, yang menampilkan wajah asli wanita
untuk meningkatkan pemikiran positif agar
menyadari bahwa mereka cantik apa adanya.
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Penulis tertarik untuk meneliti sejauh mana
makna cantik dari iklan Clean and Clear versi
#IAmBright movement: Rayakan Cerahnya
Ragam Warna Kulit Indonesia-mu bersama
CLEAN & CLEAR.

DASAR TEORI
Iklan Media Baru

Periklanan adalah bentuk komunikasi yang
kompleks yang beroperasi untuk mengejar
tujuan dan menggunakan strategi  untuk
mempengaruhi pikiran, perasaan, dantindakan
konsumen. Periklanan adalah jenis komunikasi
pemasaran, yang merupakan istilah umum yang
mengacu kepada semua bentuk teknik
komunikasi yang digunakan pemasar untuk
menjangkau konsumennya dan menyampaikan
pesannya.

Iklan saat ini menggunakan internet dalam
penyebarluasan iklan untuk penyampaian pesan
dalam sebuah unggahan video di Youtube. Iklan
ini menggunakan internet advertising untuk
menarik konsumen melalui tayangan video
tersebut yang bertujuan untuk menarik
konsumen sekaligus memberikan pesan. Konten
atau isi media merajuk pada makna dari sebuah
pesan. Sedangkan kode adalah simbol yang
digunakan untuk membawa pesan tersebut
misalnya kata — kata yang diucapkan atau
ditulis, foto, maupun gambar bergerak. Dalam
komunikasi massa, codes dan content
berinteraksi sehingga codes yang berbeda dari
jenis media yang yang berbeda dapat
memodifikasi persepsi khalayak atas pesan
(Ardianto dkk, 2009:34)

Konstruksi Realitas Media

Realitas merupakan konstruksi sosial yang
diciptakan oleh individu. Namun demikian
kebenaran suatu realitas bersifat nisbi, yang
berlaku sesuai konteks spesifik yang dinilai
relevan oleh pelaku sosial (Hidayat, 1999:39
dalam Bungin, 2008:187). Realitas sosial yang
di kemukakan oleh Berger dan Luckmann terdiri
dari relitas objektif, realitas simbolis, dan
realitas subjektif. Relitas objektif adalah realitas
yang terbentuk dari pengalaman di dunia
objektif yang berada di luar diri individu, dan
realitas ini dianggap sebagai kenyataan. Realitas
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simbolis merupakan ekspresi simbolis dari
realitas objektif dalam berbagai bentuk.
Sedangkan realitas subjektif adalah realitas yang
terbentuk sebagai proses penyerapan kembali
realitas objektif dan simbolis ke dalam individu
melalui proses internalisasi (Subiakto, 1997:93
dalam Bungin, 2008:192).

Realitas media adalah realitas yang
dikonstruksi oleh media. Penelitian ini
menggunakan realita dengan model Refleksi
Realitas yaitu odel yang merefleksikan suatu
kehidupan  dengan  merefleksikan  suatu
kehidupan suatu kehidupan yang pernah terjadi
di dalam masyarakat. Melalui tulisan
sesungguhnya pencitraan telah dapat dibangun
melalui tipografi.

Perempuan dan Kecantikan

Pengertian perempuan secara etimologis berasal
dari kata empu yang berarti “tuan”, yaitu orang
yang mahir atau berkuasa, kepala, hulu, yang
paling besar. Kata perempuan berasal dari kata
empu yang artinya dihargai. Lebih lanjut
Zaitunah menjelaskan pergeseran istilah dari
perempuan ke wanita. Kata wanita dianggap
berasal dari bahasa Sansekerta, dengan dasar
kata Wan yang berarti nafsu, sehingga kata
wanita mempunyai arti yang dinafsui atau
merupakan objek seks Dalam bahasa Inggris
wan ditulis dengan kata want, atau men dalam
bahasa Belanda, wun dan schendalam bahasa
Jerman. Kata tersebut mempunyai arti like, wish,
desire, aim. Kata want dalam bahasa Inggris
bentuk lampaunya adalah wanted (dibutuhkan
atau dicari). Jadi, wanita adalah who is being
wanted (seseorang yang dibutuhkan) yaitu
seseorang yang diingini. Para ilmuwan seperti
Plato, mengatakan bahwa perempuan ditinjau
dari segi kekuatan fisik maupun spiritual dan
mental lebih lemah dari laki-laki, tetapi
perbedaan tersebut tidak menyebabkan adanya
perbedaan dalam bakatnya (Yordani, 2016:16
dalam Subhan, 2004:19).

Secara definitif cantik adalah aura yang
dipancarkan  oleh  seseorang  perempuan.
Kecantikan selama ini di pahami secara empiris,
sesuatu yang dapat dilihat dan sedap dipandang
mata, maka hal tersebut tidak sepenuhnya salah.
Karena manusiawi menilai seseorang itu cantik,
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karena hal tersebut lebih merupakan sindrom
yang ditampakkan dari apa yang dilihat dan
melahirkan penilaian (cantik atau tidak) dan
ketertarikan tersendiri seseorang menjadi senang
atau tidak memandangnya.

Semiotika

Semiologi ~ Saussurean adalah  semiotika
signifikasi yang menmpatkan diantara citra
mental, sebuah konsep realitas psikologi;
sebaliknya dengan jelas Saussure mejelaskan
bahwa petanda adalah suatu yang bersangkut
paut dengan aktivitas mental seseorang yang
menerima sebuah petanda. Pengertian tanda
sebagai entitas yang memiliki dua sisi (penanda
dan petanda atau wahana-tanda dan makna)
telah mengantisipasi dan mengusulkan seluruh
definisi  kolerasional fungsi-tanda. Selama
hubungan antara penanda dan petanda
dikukuhkan berdasarkan sistem aturan — aturan
yang tak lain adalah ‘la langue’. (Eco, 2009:19).

Tanda mengekspresikan ide - ide dan
menandaskan bahwa interpretasi Platinos atau
istilah ‘ide’ yaitu ide sebagai persitiwa —
peristiwva mental yang jadi sasaran perhatian
pikiran manusia. Seassure menegaskan bahwa
petanda adalah sesuatu yang bersangkut — paut
dengan aktivitas mental seseorang yang
menerima sebuah petanda. Menurut Saussure,
tanda ‘mengekspresikan ide — ide dan
menandaskan bahwa dia tidak sepakat dengan
interpretasi Platonis atas istilah ide, yaitu ide
sebagai peristiwa — peristiwa mental yang jadi
sasaran perhatian pemikiran manusia.

Semiotika Charles Sander Peirce

Charles Sanders Peirce dikenal dengan model
triadic dan konsep trikotominya yang terdiri atas
berikut ini:

1. Representamen adalah bentuk yang
diterima oleh tanda atau berfungsi
sebagai tanda.

2. Object merupakan sesuatu yang merujuk
pada tanda. Sesuatu yang diwakili oleh
representamen yang berkaitan dengan
acuan.

3. Interpretan adalah tanda yang ada dalam
benak seseorang tentang objek yang
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yang dirujuk sebuah tanda. Untuk
memperjelas model triadic

Charles Sanders Peirce dapat dilihat
pada gambar berikut:

Representamen (X)

Objek (Y) Interpretan (X =Y)
(Sumber: Marcel Danesi, 2010 dalam Pesan,
Tanda, dan Makna)

Penelitian ini menggunakan sebagian konsep
trikonomi tanda dari Peirce, yang meliputi tanda
yang dikembangkan oleh Peirce yang akan
dipakai oleh peneliti yaitu:

1. Sign
a) Qualisign

Dalam penelitian ini menggunakan
Qualisign, konsep ini memperlihatkan
tanda berdasarkan sifatnya sendiri.
Dalam visualisasi iklan yang akan
diteliti bagaimana sifat tanda terlihat
secara alami dalam isi dan pembawaan
dengan model dalam iklan tersebut.

b) Iconic Sinsign

Konsep ini adalah tanda berdasarkan
bentuk atau rupanya dalam kenyataan.
Memperlihatkan perasaan yang di
luapkan pada model pada iklan tersebut
seperti jeritan, rasa senang maupun
kesedihan sebagai tanda.

¢) Rhematic Indexical Sinsign

Tanda di perlihatkan berdasarkan
pengalaman langsung atau pengalaman
yang tidak langsung dan menarik
perhatian karena disebabkan oleh
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d)

a)

b)

sesuatu. Iklan ini dapat diteliti dengan
konsep ini  karena  menceritakan
bagaimana pengalaman mereka dapat
mengundang perhatian orang lain pada
hal yang positif.

Dicent Symbol atau Proposition
(proposisi)

Konsep ini menjelaskan bagaimana
tanda menghubungkan secara langsung
dengan objek melalui interaksi dalam
otak. Dengan kata- kata yang digunakan
dalam iklan dalam penelitian ini
mengandung makna yang berhubungan
dengan otak dan ditafsirkan secara cepat

dan bagaimana orang lain
menafsirkannya secara langsung.

Objek

Simbol

Konsep ini memperlihatkan tanda dan
denotasi yang ditentukan  suatu
peraturan yang berlaku umum. Pada
iklan yang akan diteliti oleh peneliti
memperlihatkan tanda tersebut menjadi
umum  untuk  disebutkan  dalam
bermasyarakat yaitu bagaimana
masyarakat melihat warna kulit yang
putih sudah menjadi tanda umum
seseorang disebut cantik di Indonesia.

Ikon

Tanda menggunakan kesamaan atau ciri
— ciri yang sama dengan yang dimaksud.
Peneliti akan melihat bagaimana makna
cantik terlihat melalui persamaan ciri —
ciri yang ditampilkan dalam visualisasi
iklan  tersebut dengan pandangan
masyarakat mengenai makna cantik
tersebut.

Indeks

Tanda untuk indikasi sumber acuan atau
saling menghubungkan acuan. Karena
adanya reaksi yang diberikan dan dapat
memungkinkan untuk di simpulkan
keberadaannya. Dalam iklan yang akan
diteliti terlihat adanya reaksi yang dapat
disimpulkan keberadaannya seperti kulit
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yang berwarna cenderung lebih gelap
yang  dihubungkan  kecantikannya
dengan warna kulit yang lebih cerah.

3. Interpretan
a) Rheme

Lambang yang dimana makna tanda nya
masih dapat dikembangkan. Makna
cantik dalam iklan tersebut yang dapat
dikembangkan dengan objek yang
memiliki kulit yang beraneka ragam
warna. Karena makna cantik tidak hanya
dilihat dengan objek wanita yang
berkulit putih.

b) Argument

Tanda yang berisi penilaian atau alasan
mengapa seseorang mengatakan seperti
itu. Isi dalam iklan yang akan diteliti
memiliki tanda yang mengungkapkan
beberapa pendapat mereka tentang
pengalaman yang telah mereka dapat.

KERANGKA PEMIKIRAN

Iklan Clean and Clear versi #1AmBright
movement: Rayakan cerahnya ragam warna
kulit Indonesia-mu bersama CLEAN & CLEAR

\4
Visual iklan Clean and Clear versi #lAmBright

movement: Rayakan cerahnya ragam warna kulit
Indonesia-mu bersama CLEAN & CLEAR

\ 4

Semiotika Triangle Meaning
Charles Sanders Peirce (2010)

A\ 4 v y
Tanda Objek Penggunaan
(sign) (object) Tanda

(interpretant)

\ 4

Makna Kecantikan Analisis Semiotika Charles Sander
Peirce Pada Iklan Clear And Clear Versi#lAmBright
movement: Rayakan cerahnya ragam warna kulit
Indonesia-mu bersama CLEAN & CLEAR
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METODE PENELITIAN
Analisis Cuplikan Iklan Clean and Clear versi
#IAmBright movement

Keterangan

Waktu

00;00;05 - 00;00;13

Sign

Gambar 1
Pada salah sam bagian konsep dari Sign yang mencaloip pada gambar
tersebut yaim:

- Qualisign, terlihat latar dan properti seperti sofa yang berwama
putih memakai baju berwama putih yang berarti bersth. Terlthat
model yang memzkai baju putth memiliki wama kulit yang
putih dan bersih.

- JIconic Smsign, pada gambar diztas terlithat model memberikan
wajah yang gembira dan tersemyuman yang lebar.
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Gamber 2

Pada salzh sam bagian konsep dari Sign vans mencabup pada gambar
tersabut yait:

- Quaiirige, latar dan zofa pada gambar diztss berwama patin
vang menandakan kebersihan pada manzan terssbur Salzh satm
vang menggambarksn guafingn pada gembar distas adalsh
wamz kulit pada model yane galep mensmdskan kupsam dan
tidak barsih.

Pada zzlzh sam bagian konzep dari Sim vans mencaiop pada gambar
tersabt yain:

- Qualirign, memperlinaticen latar dan sofa vang berwams patin
menardakan  ruangan vamg bersih, Szlsh osam yEng
menrzambarksn gualisien pads gamber diatas adslsh wams
kulit pada modsl yanz gelap mensndskem kmzam dan tidsk
bersih.

Jeomic Sinsign, terlihat wajsh model vanz berkmlit wams gelap
tersebut memperlihatican rasa sensmeryva dengan memberilen
SEMVIINET

Object

#» Pads zambar 1 seorans rernaja vang memilika wama kolit patin
denzan gembira duduk di sofa patih dan cersh di mengsn yans
didominasi wama putih. Salah sam bagian pada komzep Object vang
mencakup pada gambar diztes adalah:
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Zimbol, menampilkan szlsh satn model yang memilic wama
kmlit putih, memilitd ramint yang hops dan memilidd fubuh
vang jdezl herupskan civi - cir seorang wanita yang
mempunyai standar kacantilan vang berlslo 4 Indonesia.

Padz sambar 1 seorang remsje yang memiliki wama kulit yans
cukmy gelap duduk densan mianean yvang berwama patih dan cerab.
Salah sam bazian pads konsep Object yans mencakup pada gambar
diatas adalsh:
Zimbol, menampilkan szlsh satn model yang meamilic wama
kmlit yang cendemung gelap dan rambat fkeal mensembang.
Terlihat parhandingan dari modal sebehmnya vang mesmiliki
warna kmlit vang carsh Hal tersebut menandakan model
terzebut tdak memiliki ciri padz standar kecantikan yang
berlzlon saat ini.

Padz gambar 3 seorang remsjs vang memiliki wamz kolit yang
gelap mengenalan kaju kao: berwvama mersh smda dengan gsmbira
memberikan senyuman lebar dan doduk peda ruamean yang
berwamz putih dan cersh Salah sato bagimn pada konssp Object
vang mencakup pada gambar distas adalsh-

- Symbol, menampilicen salah sam model vang memiliki wama
kit vang lebih gelap dan memilikd rambut pendel
mengembang berbada dari mode] sebelammyz. Hal terssbut
menandakan modsl tersebur tidak memilild cird pads standar
keecantilean yamg harlako saat ind.

Interpretant

Gambar 1 memiliki salash szt bagian vang terdapat pada
Interpratant vaim Rheme dan drgumerr. Keterkaitan zambar dengan
bagizn Inmterpretant sebazai barila

- Rhsme, memperlihatkan model tersebut fersemyim
karena merasa senang dapst hadiv dalam ramsksism
video campaizn Clean and Clear.

- Argwmen memnparlihstian nnr ssprang mods] yaitn
19 tabum yams mensndakan jika model tersebot masuk
ke dalam golongan remsja.

Searanz remaja masa kini terlihst dari keterangan nama dan umar

adalzh Ify z:z] Bandung berusmr 19 tabun memmjakdoan babma

mods] yang ditampilksn adalab ssorang remaja. Ify memilikd kolit

vangz putih dan cerah yang memperlihatican Ify adalah remaja masa

loini dan memilik standar cantk wanita Indonesia,

Gamber 2 memiliki salsh satm bagisn vang terdapat pads

Interpretant vaitu Argumment Feterkaitan gambar densan bagisn

Interpretant sehazai beriloat

- Argumssr, memperlihaticen wnr seorang model vaitu 17

tzhun yang menzndskan jika mode] terssbut masuk ke
dalam golongan remaja.

Gamber 3 memiliki salah :am bagian vang terdapat pada

Interpretant vaitu Armmment Eeterkaitan gambar densgan bagisn

Interpretant sebazai beriloat:

- Argumenr, memperlihstoan wmo seorang  model
vaitu 19 tahun vang menandakan jika model terssbut
mazuk ke dalam golongsn remaja.

Searang remaja vang memilild kulit vang paling gelap dan kednz
remaja yang telzh di tampilkan ssbelunmya, Feterangan nama dan
wr pada gambear tersebut adzlzh MMomo asal Padang berumur 19
talvan memmjukdcan bahwa model yang ditampilican adalah searang
remaja. Terlihst sangat kontras perbedasn wamaz kulit dan
kecantilcan yang terpancar dari kedua model diatas.
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Waktu

Keterangan

00;00;26 — 00:00;44

Sign

Gamber 4
Padz zambar 4 memiliki beberapa bagian yang terdapat padz Sign,
yain:

- Quaiisign, meampilkan wajak szlah satu model vang
memiliki wama kulit gelap vang bermalma tidak terawat,
kusam dan kotor.

- lIcomic Sinsign, terlihat dan wajah model tersebut
menunjukdcan peraszan kecewa dan penekanan mimik
pada bibir.

Pada zambar 5 memiliki beberapa bagian yang terdapat pada Sign,
yaim:
- Quaiisign, wama merah nmda pada efek yanz diberikan
benmakma feminim  memiliki  sifat  lembut  dan
menandzakan seorang wanita

Gambar 6
Padz zambar 6 memiliki beberapa bagian yang terdapat pada Sign,
yai:

- Qualingn, wama putih peda ruanzan pada gambar
menandakan kebersihan dan cerah. Sedangkan wama
cokelat pada kulit model menandakan gelap, kotor dan
tidak terawat.

- Iconic Sinsign memperlihatkan peraszan marzh yang
diraszkan oleh model diatas karena pendapat masyarakat
dan keluarganya terhadap kulit gelap yang dimilikinya.
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Gambar 7
Pada zambar 7 memiliki heberapa bagian vang tardapet pads Sign
yaim:

- Legirign, model pada amber distss membmat lingkaran
pada area mulat vang menggambarkan sadanE menjerit
atau memanzzil dengan nads tinggl.

- Dicenr Symbol atzu Proposition (proposisd), terdapat
gk, blacky.. blacky!! hshaha® menandakan bahwa
modal yang memiliki lolit gelap tersebur mernilild
Juluizan “blacky™ yaita salsh s=ta binatane vans memilild
Tl berwama hitam vang secara langsung dilnbungkan
dengan klit gelaprrya karsna diangzap memilik wama

« (ambar 4 terdapat beberapa bagian Olject yang masuk kedalem
gambar tereinn yaito:
- Gimbol, ssprang remajz yans memiliki wama klit
ke di seburt camtil kerena standar kecamtilem di
Indonesia memilidd wama kalit yang putih.
- Indeks, ekspresi wajsh terlihat sedih karena remaja
terzebut mengerudcan alis dengan sedikit mengerutoan

mata kavena sedams berbicars temtanz  pemdlaian
terhadap wamsa kulitmya.

Seorang remaja yang memilik warna kulit yang cukup gelap
dangan rambut meng=mbansg berwamsa cokelat

» Ciarnbar § Terlihat remaja terssbut duduk densan keadasn pada
alas kaarsi dan kakd di lipat dengan posisi duduk vang tegap
menopangian dagurya dengan tangan. Di bagian tenzah
tardapat tels tentang permesalzhan mensenai kecantikan

#  Crambar § terdapat beberapa bagian Object vang masuk kedalam
gambar terabut yain:

- Indels, model tersebui mensgenseamban tansammya
karema marah karena lolit yang dimilikinys sebagai
hahan celotelan oleh keluargs dan masyarsicat

Femaja tersebut terlihat mengsmatkan  alis  matanya  dan
mengepalkan jarimya dengan raut wajzh tidsk menyenanzian

»  Gambar 7 terdapat beberapa bagizn Object vang masuk kedalam
gamhar tarebut vaitn:

- Indels, model tersebut membnat tindakan seperti arang
memanggil dengan nada yang tingei Karena kalit vang
binatang vans mempuryai kulit yang hitam,

F.emmaja berkmlit malap terefnt meletakicen kaduea telapak tangarmya
di sudut mubat vang terlihst membust ekspresi seperti sedang
memangEil sezearang.

Interpretant

» Gambar 4 memilils salsh sam bagian vanz terdaspat pada
Interpretamt vaitn Rhewee. Keterkaitan gambar densan bagian
Jterproioy sebagal berilut:

- Rheme, klitnya sangat gelap depat dikarenakan remaja
terzebut tidak merawat dirinva dan selaln melaimkan
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kematan diluar ruangan dengan  rambut  vang

menzembang

Feamazja terseint memilild kulit yang gelap dan penilzizn terhadap
dirmya dalam lingkup kelnsrganya akan tingistan wama kit
vang terlihat.

# Gambar 3 rmpemilili salash sat bagian yang ferdspat pada
Interpretant yart 4rgument. Eeterkaitan gambar denzan bagian
Tnrerprevoy sebagai berikt:

Argument, terdapet kslimst “di Indonesia standar
kecanfilen sering dibubungkan dengan wama kmlit
putih” teks tersebut menyimpolcan bahwa  ketidak
percaye din remaja Indonesia dengan kecantikan vang
merska miliki Eulit yanz puthh adalah sebuzh standar
penilaian apakah wanita terssbut pantas disebnt cantilc
ztzu tidzk Indomesia adalah nesara vans beragam hegim
Jjuga dengan kecantilcan wanits Indonesia yangz sangatlah
bergam dengan cird khas tersendivi vang talab dimidlitd
sejak mereka terlahir.

# Gambar § memnilid beberaps bagimm vang terdspst pada
Interpretamt vaitn Rhsms dan drgwmesnt Heterkaitan zambar
denzzan hagian fterpretant sebagsi berilot:

Rhgmee, terlihat remaja tersebnt  menggenzzamban
tanzan kamammyz dan wajshays terlinst sedamz marah
dan ketidzk sstafuan terhadap sesuatm.

_Argumernr, terdapat kalimat pada zambar yang barisi “im
mengapa mereka sering neeledelin akn, karena ak tidak
memiliki kalit patth” dengan penilzizn dari orang sekdtar
remaja tersebut terlihat khawatir dengan hal terseinit.
Gambar 4.10 memiliki beberapa hagian vang terdapat
pada Interpretant vaibn Rheme dan  Argueent
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Keterangan

Waktu

00;00;45 - 00;01;14

Sign

Pada zambar § memiliki beberapa bazian vang terdapat peda Sign,
yaim:

- Rhsmaric Indexical Sinsign, terdapat teks vang berisi
“zebenamya jadi mildir juga sih, kenapa wama kulit bisa
menghalangi aktivitas aku” yang membuat model berialit
putih tersebut tetap melakuican kegiztan di luar ruangan dan
menghirauican ra:a takoutnya terhadap perubahan wamsa kulit
nantinya.

Eeterkartan gambar dengan bagian fwarpretos sebagai
Toeriloar:

» Gambar 7 memilid beberaps bagimm vang terdspat pada
Interpretant veitu Rhsme dan foon Ksterksitan gambar denszan
Toagian Juferpreromnt sehagai beriot:

Rhems, 1emaja terssbut membentul lingkaran pada
mulet dengan jarinya seperti sedang memanggll
seseorang dengan nads yang tinggi.

Jeon, kata “blacky™ vang terdapat pada kalimat gambar
diatas sebuah penilzizn seceorang yang memiliki wama
lolit yang gelap di samakan demgan binatang yang
memiliki kesamaan pads wama kulit.

“Dia suks menzzil gion, blacky. blacky?!! hahshs™ peda tebs tersebot
memberikan sebuah jawzban atan tanggapan dar orang keluargamya
vang memsnggil diriya  dengan  sebntam  tersebut  dengan
mempraktildcn keluarga memanggibyra,

Pada gambar 9 memiliki beberapa bagian vang terdapat pada Sign,
yaim:
- Qualizign, wama merzh ke-gren an (ssphiz) pads gambar
menandakan sore hari. Terlihat pensambilan gambar pada
kegiatan tersebut berakhir di sors hari

Ohject

#»  Gambar & terdapat salah satw bagian Ohject vans masuk kedslam
gambar tersabut yaim:

- Indeks, terlihat wajzh remsjs yang bermlit putih pada
sehelah kirl mengalami perubzhan, Wajahmya terlihat lebib
kmam karena kegistan hear ruangan. Terlihat mengenakan
pakaian renang, mereks sedang melakmicen olahraga air di
Tzar ruangan.

Memperlihstian keduz remaja yang memiliki perbedzan wama.
Famaja yang terdapat di wjmg kin dengan wama kulit vans terans
sedanglan remajs di ujung kansn memilid wama kulit cendenms
zelap dan terlihat tertawa bahagia bersama

#»  Gambar 9 terdapat salsh satw bagian Ohject vans masuk kedslam
gambar tersabut yaim:

- Indeks, model yanz memilili wama kolit gelap sedang
berolahrags air di lamt. Earenz berkegiatan di luar mangan
menjadi safu fakior remaja terssbut memilitd wams kulit
gelap.

Secrang remaja vang sedans melakukan kegiatan olahraszz air
denzan rambut di deat menggunzken pelampunz dan celana
pezdek

Interpretant

» (Gamber 3 memiliki beberapa bagian vang terdspst pada
Interpretant vaitn Rheme dan Argumsnr. Esterkaitan zambar
dengzn bagian Jrferpretmi sebazai berilt:

- Rhewms, perbedazn wama kulit vans terlihar amtara
kadua remaja pada gembar memperlihatien remaja
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vang memiliki wama lulit vanz putih telzh
mengalami paruhahan wama klit karens melaiokan
kegistan diluar ruamgan. Sedangkan remaja vang
memilikd wama kulit Keduz remsjz vang mamilitd
wama kulit yans cenderumg gelap tetap dengan wama
kulitnya walzmpun merska berdua sedang melaiokan
kegiatan di huar meaneam.
Dlarelcs tersemyium bersama karens meraka merasza
sznang bias melakulean hal vang merska sukai
- Argument, terdapat kalimat yang berisi “zebananrya
jadi mikir juga sih, kenapa wama kmlic bisa
menghalang aldtivitas sku”. Femajz berlolit putih
lehih memilih ke melskuien kepiatan dilwar
roangan tanpa memikirkan perubahan kit vang
glyap, disleminya.

Kadua remaja vans memilidd perbedaan wama kulit pada gambar

terlihar saling tertawa bersama karema dapat mensilort kesiatan

diluar ruzngan adalsh zalsh sam kegistan vang disukai model
ramaja berkulit putih terlihst mengsnskan baju rensns dan terlihat
meraka berada di lnar mangan.

o Gambar 9 memiliki beberapa bagian yang terdapat pada
Interpretant vaitn Rhews den drgumess. Feterkaitan sambar
denzan bagian Jterpreton selazsl berikut:

- Rhewms, seorang remaja yang menaiki pepan sehmomr
di atas air laut sehagai tands remsjs tersebut sedang
‘mealakuien kagiatan olabragza air.

- Argument, terdapat kalimat yang berlamjut pada
gambar 9 vang berix “sebenanrya jadi mildr juga
sih, kenapa wama kalit bisa menghalansi aldivitas
aim”. Farens merska yvang memiliki wama bulit

cendenmz zelap tems melzimban kegistan dilear

roangan dan menghirankan pendspst mayvarakat

tantang kulit vans dimilikirya.
Memiliki wamsa kulit vang gelap tidak membust model berblit
warnz cendenms gelap bemama Tulisth melalmicen kegiatan di
Inar mangan dan menilonatimva
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Keterangan

Wiaktu

00;01;15 - 00;01;31

Sign

Gambar 10
Padz zambar 10 memilili beberapa bagzian vang terdapat pada Sign,
yaim:

- Qualisign, wama cokelat wajzh model remzjz pada
gambar diatas mengartikan tidak terawat, kusam dan
kotor.

- lIconic Sinsign, ekspresi wajah yang mengartikan
seseorang sedang berbicarz dengan pembahasan yang
serius.

3!
)

Gambar 11

Pada gambar 11 memiliki beberapa bagian yang terdapat pada Sigm,
yain:
Qualisign, wama hitam dan putih mensartikan ruang
keterbulzan  dan  keserhanasn  Dalam  gambar i
memperlinstian  keterbukasn  terhadsp  berbagai
kecamtikan  vang dimilidd masing — masing dan
keaderhanzem dalam perbedzan,
Teonic Sinsige, menampilkan ketizs modal rernaja yang
sedang tersemymrn. Dlsmaperlihatkan peraszan emang
ataw bahagia.

Ohject

o Cambar 10 terdapat salsh szt bagisn Object vang masuk
kadalam gambar tersbut yain:
Indels, terdapat kalimat pada gambar vang berisi
“karena menurut dkw, cantik in adalah bangza dengan
=pa yang kamm pumys”. Wama cokelst vang dominamn
pada gamber, remaja terebut memiliki wama klit yang
gelap dan bangga memilild kecanfikan yang sast ini
dimilild. Bamyak yang mengangeap dirinya tidak cantik
kearena tidak memilki wama kulit putih dan meraza tidak
percaya diri denzan hal tersebut.
hl=mperlihatkan wazjsh seorang model remajz vang dard
samping dengzan pengambilan close up
# Gambar 11 terdspat beberapa bagian Object vanz masuk
kedalam gambar terebut yaita:

- Jrom, menggunskan warma hitam puth  pada
pewarnaan dalam gambar menandakan kesstarsan
halora sema tidak memandang sessprang dari
wama klit dan terlihst sapgs rata. Earens
kecantikan tidak hanys terlihat dari wema kulit
yang putin
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Dlenzampilican ketiza model remajz vans sedang dudul tertawa
mang di bansin panjans dengan efsk gambar berwama hitam

putih.

Interpretant

# Gambar 10 memilitd beberapa bagizn yang terdapst pada
Interpratant yaim Rheme dan drgusmenr Feterkaitan gambar
dengzan bagisn Mterpesrar sehagai berilot:

Rheme, terlihzt ek=presi pada remaja sedang barbicara
denzan jawahan vang serius dan meyakinkan Dengan
warms kulit gelzp yang dimilikinya.

Argwnent, karsna merimat akm, cantik im adalzh
bangga dengan spa yang kama punye” meyakinkan
azar menghargai dird sendin.

Setiap wanitz hams merasa bangsa skan kecantilen zlami
vanz telzh dimilitd olsh semas wanita. Eebansgaan terhadap
kecantiken vE dimilitd bermaima pads kecantikan tidak hamya
melihat dari kaadasan fisik tetapi dapat terlihat katiks seseorang
memiliki hati dan kepribadian yangs baik

» Gambar 11 memilikd bebersps bagizn yang ferdapst pada
Interpretant yaim Rheme dan drgusenr. Fleterkaitan gambar
dengzan bagisn fnterprerar sehagai berilot:

- Rhems, memperlihatkan selormpuolan  remsja
sedang doduk denzan memyantsp makanan kecil
dan tertawa bersama.

- Argumenr, terdapat tels vang berizi “tidak peduli
Vanz penting kamm percaya dir” Mfernberilam
motivasi kepads khalavak agar tetap bersyubur
denzan apa vang merekas milidd saat ind dam
meminzhatkan kepercayamn remsja yang tetap

beranzzapan bahwa cantik hanya melihat dam
warna kulit vang patin

Memperlihathan ketiss modal remaja yveng memilid ragam
wama kulit yang berbeda, Tetapi, dalam gambar ini terlibat
pemakzizn efek hitarn putth yang bermakma kecantikan tidak
i dasari dari wama kulit vans putih. Apapun wams kalitra,
wanita telah memiliki kecantikan vang setara apapun wama
Joolitrya
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HKeterangan

Waktu

;01,31 — 00,0140

Sigu

Gambar 12
Pada gambar 12 memilidd bebarapa bagian yang terdapat pada Sign

Faih:

- Quafisign, dalam gambar distas terdapat tiza wanita.
Wanitz memiliki malma yang menandakan kecantikan,
keslemiutan dan feminim.

- Ironic Sfmrig ketiza wanita terlihat tertance bersama vang
menandakan bahwa merska sedans merasa hahazia dan
Eemabira.

Object

» Crambar 11 terdapat szlah zatu bagin Object vang masuk
kedalam zzmbar terselut yaita:

- Indsks, terdapat kalimat yang berisi “kenspa juza hams
jadi putihT Fan kita tinggal di negara vang pumyva bamyak
wama kulit. Lshih balk kita menghsrzzi disetiap
perbedasn im”. Eetiza remsja tersebut tertawa kmvena
merasa  bzhagia dengan  perbedasn parmm  tetap
berbubungan balk tanpe membadakan wams kmlit dan
menghargai setisp kecantikan yvang dimiliks.

Menampilkan kstiza modal remazja yang memilid kecantikan
vang berbeda denzan menzenakan pakaian cerah NMereka duduk
berzams di pinggir pantai dan tertawa bahagia.

Interpretant

# Gambar 12 memiliki beberaps begisn vans terdapat pada
Interpretant vaitn Rhems dan drgwment Fleterkaitan gambar
denzan bagizn Meerprenar sehagai berilon:

- Rhems, ketiza remaja pads gambar terlibat tertawa lebar
yang bertanda mereka sangat hahagia tanpa membedakan
wama kulit dan melepazkan pikivan negative ghap standar
karcantikan wanita vang wenmm di Indanesia barnommpu pada
hulit yang putih.

- Argumesni, terdapat kalimat yang berisi “kenapa juga haros
jadi putih? Fan kita tinggal di negara vang puayva harmyvak
wama kulit. Lebih baik kita menghargsi  dizetizp
parhedazn itu™. Dari peniaian yang terdapat pada tels
bermakma tentans kecantican dimiliki semmz wanita
Eecantikan di Indomesiz sangat beragam, tidak hamya

Perbedasn warna kulit dan bentuk rambut yang alami dari ketiga
model remsjz pada gambar menupekan bentuk keberazaman
kecantikan yang dimiliki oleh wanita Indonesia Mereka sansat
hahzzia koormpu] dan tertawa bersams tanps menzbritik perbadaan
fisik mazing - mazing. Karena kecantikan terlihat dard
kepercayaan diri seseorang,
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Keterangan

Waktu

00;01;41 - 00;01:49

Sign

Gambar 13
Pada zambar 13 memilild beberapa bagian yang terdapat pada Sign,
yaim:

- Qualizsign, terlihat wama mersh jambu pada
pewamnaan pada zambar. Wama merzh jambu
bermakma feminim wanita dan kelembutan.

- Teomic  Simsign, pada  gambar  tersebut
memperlihatkan ekspresi wajah yanz zembira dan
memberikan senyuman Menandakan perasaanmya
vang bahagia karenz memiliki wama llit gelap
vang saat ini dimilikinya.

Object

*  Gambar 13 terdapat beberzpa bagian Object yang masuk kedalam
gambar terssbut yain:

- Indsks, teks yanz terdapat pada gambar yaim
#lamBright merupakan keberadaan wanita cantik
denzan keberagamarmya Tidak memildd wama
kulit yang patih tetapi mereka memiliki kulit yanz

cerah dan terawatt menjadi salsh satn kecantikan
verzi iklan Cleam and Clear.
Menampilkan wajah remaja tersebut lebih dekat dari sebelummya
terlihat tertawa bahagia

Interpretant

# Gambar 13 memiliki beberaps begisn vans terdapat pada
Interpretant vaitn Rhems dan drgwment Fleterkaitan gambar
denzan bagizn Meerprenar sehagai berilon:

- FRheme, memperlinathan wajsh remsjz pada gambar
diatas memberikcan sermuman vang lebar karens merasa
semua persaannya telzh tercurshkan dan merzsa puas
dengzn javabanmmya.

- Arsument, terdapat kalimat tels pada sambar yang herisi
“alm tidak peduli orangz man bicara apa karena akm masih
tetap camtik dengan kulitkn yanz seperfi imi, bemer
enzgzkT)  Dirinyz memilidd kecantiban zlami dan
menghiraukan pendapat arang lzin tentans kecantikan
hanyz dimilidd oleh wanita berkulit parih Femaja
terzebut mengstsian hal tersebut karens memilild
kepercayaan diri vang tingzi.

Terlihat behagiz ketika remajs tersshur merssz percays din
dengan kecantikan fsk alami yans telsh dimilidd tampa
mendemzarkan pendapat tentang kecantilen kamya dimilild oleh
wanita berkulit patih. Nlemiliki makma bakhwa menjadi cantik
tidsk perln membeh wama kulit menjadi lebih mrth e
mengilar standar kecartikan vang berlakm 4 Indonesia saat ini.
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HASIL DAN PEMBAHASAN
Pembahasan

Hasil analisis pada iklan Clean and Clear versi
iklan Clean and Clear Versi #lAmBright
Movement: Rayakan Cerahnya Ragam Warna
Kulit Indonesia-mu bersama CLEAN & CLEAR
yang telah dilakukan oleh peneliti dari potongan
— potongan visualisasi iklan memiliki diatas
menggunakan analisis semiotika terbagi tiga
yaitu sign, object dan interpretant. Visualisasi
yang ditampilkan dalam video menggunakan
warna ruangan atau latar berwarna putih cerah.
Penggunaan warna putih untuk ruangan
bermakna pemirsa dapat melihat perbedaan
warna kulit yang dapat terlihat kontras dan dapat
membandingkan perbedaan warna yang dimiliki
oleh model remaja dalam video iklan tersebut
dan memperlihatka keberagaman warna kulit
wanita Indonesia.

Iklan Clean and Clear Versi #lAmBright
Movement: Rayakan Cerahnya Ragam Warna
Kulit Indonesia-mu bersama CLEAN & CLEAR
memberikan kecantikan melalui teks media yang
terdapat pada gambar. Menggambarkan
kecantikan model remaja yang beragam dengan
tingkatan warna kulit yang berbeda dari yang
memiliki warna kulit kulit putih hingga gelap.
Membuktikan bahwa kecantikan yang dimiliki
oleh wanita Indonesia sangat unik dengan
keberagaman tampilan fisik terutama warna kulit
alami  wanita  Indonesia. Membagikan
pengalaman yang telah di alami oleh ketiga
model tersebut yang memiliki makna jika warna
kulit mempengaruhi lingkungan untuk menilai
kecantikan seseorang. Diawali dengan peilaian
yang positif tentang kecantikan yang dimiliki
oleh salah satu model remaja pada iklan tersebut
namun membawa warna kulitnya yang gelap
sebagai salah satu faktor yang amat
disayangkan. Sehingga penilaian terhadap salah
satu anggota keluarganya karena remaja tersebut
memiliki warna kulit yang gelap dengan
memberi sebuah julukan.

Keberagaman kecantikan Indonesia terlihat dari
masing — masing daerah tempat tinggal para
model remaja tersebut. Ify yang memiliki warna
kulit putih berasal dari Bandung yang identik
dengan udaranya yang dingin dan sejuk dan
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dominan penduduknya memiliki warna kulit
yang putih dan bersih. Julieth berasal dari Papua
yang identik dengan kulit hitam eksotis dan
rambut yang ikal adalah ciri — ciri keturunan
yang dimiliki dari genetik penduduk Papua.
Model remaja benrnama Momo berasal dari
Padang adalah salah satu daerah yang memiliki
suhu panas terlihat pada rambut dan warna kulit
gelap yang dimiliki oleh Momo adalah merah
kecokelatan diakibatkan oleh paparan sinar
matahari.

KESIMPULAN

Berdasarkan seluruh hasil penelitian dan
pembahasan yang telah peneliti, penggunaan
teori Triangle Meanings dari Peirce memberikan
makna terstruktur iklan terebut. Peneliti
menggunakan sign, object dan interpretant yang
menegaskan tanda yang merupakan makna
tersirat tentang pemikiran kecantikan versi iklan
tersebut. Makna kecantikan yang terlihat
ditunjukkan melalui warna kulit model pada
iklan, perasaan yang terlihat dari ekspresi wajah
dan argument masyarakat dari pengalaman
setiap model yang diwawancarai pada iklan
tersedia dalam bentuk teks pada gambar
merupakan tanda yang mendukung untuk
penelitian.

Iklan tersebut memberikan motivasi agar wanita
Indonesia membentuk kepercayaan diri tanpa
menghambat kegiatan yang disukai dan selalu
berfikir kepada hal yang positif. Karena
kecantikan bisa didapatkan dengan menerapkan
kegiatan dan pemikiran yang positif. Melakukan
hal yang poitif dengan sifat atau sikap yang baik
dapat membentuk kepercayaan diri seseorang
dan terpancarnya kecantikan yang berada di
dalam diri (inner beauty).

Dalam iklan memperlihatkan wajah ketiga
remaja yang memiliki warna kulit dan ciri — ciri
yang berbeda. Kecantikan pada iklan bermakna
memiliki warna kulit yang beraneka ragam dapat
memancarkan kecantikannya dengan merawat
kulit wajah dengan baik. Membuat para
khalayak untuk melihat dan membuka fikiran
lebih luas memahami kecantikan dengan tidak
hanya melihat kriteria yang umum pada saat ini
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adalah memiliki warna kulit yang putih namun
masyarakat juga harus tetap menjaga dan
merawat kecantikan yang telah dimiliki dengan
baik dan benar tanpa merubahnya. Dengan
merawat diri dengan baik kecantikan dapat
terpancar dengan sendirinya.
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