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Abstrak 

Nilai perusahaan merupakan keadaan sebuah perusahaan yang dapat menggambarkan prospek dimasa mendatang. 

Tujuan dari perusahaan yakni mendapatkan keuntungan melalui pemaksimalan aset yang dimiliki. Dari laba 

tersebut dapat mempengaruhi nilai perusahaan dan mampu untuk memberikan sinyal yang baik untuk calon 

investor agar berinvestasi. Dilakukan penelitian ini yakni agar dapat mengetahui pengaruh profitabilitas, ukuran 

perusahaan, dan kebijakan dividen terhadap nilai perusahaan dengan objek subsektor makanan dan minuman 

periode 2019-2021 dengan jumlah sampel sebesar 42 perusahaan. Penelitian menggunakan regresi data panel yang 

dilakukan untuk menguji secara simultan dan parsial. Bahwa dalam penelitian didapatkan hasil yakni jika variabel 

profitabilitas, ukuran perusahaan, dan kebijakan dividen berpengaruh secara simultan terhadap nilai perusahaan, 

Profitabilitas secara parsial berpengaruh signifikan dan positif terhadap nilai perusahaan, sedangkan untuk ukuran 

perusahaan, dan kebijakan dividen secara parsial tidak memiliki pengaruh terhadap nilai perusahaan.  

Kata kunci-kebijakan dividen, nilai perusahaan, profitabilitas, ukuran perusahaan,  

Abstract 

firm value is the condition of a company that can represent future prospects. The company's main goal is to 

increase its assets to get the maximum profit or earnings. This profit makes the enterprise value attractive to 

investors wanting to invest their capital. Using a sampling of 42 companies, the study aims to determine the impact 

of profitability, company size and dividend policy on firm values in the food and beverage subsector over the 

period 2019-2021. I was. A panel data regression study was conducted to simultaneously test partially. Method. 

Study concluded that profitability, company size, and dividend policy all affect firm value simultaneously. 

Profitability can have a significant positive impact on corporate value, but corporate size and dividend policy may 

not affect firm value.  

Keywords-company size, dividend policy, firm value, profitability 

I. PENDAHULUAN  

Kapitalisasi pasar dikatan sebagai nilai agregat pasar suatu perusahaan. Kapitalisasi pasarmempunyai peran 

yang penting dalam peningkatan profitabilitas perusahaan. Profitabilitas dapat menjadi sebuah acuan oleh investor 

untuk mendapatkan return pada saat berinvestasi. Suatu return yang besar dapat dimiliki oleh suatu perusahaan 

yang memiliki kapitalisasi pasar yang tinggi.(Meidiawari, 2019). Nilai kapitaisasi pasar dapat diketahui dengan 

menggunakan total saham yang beredar dikalikan harga pasar. Kapitalisasi pasar perusahaan dikatakan tinggi maka 

dapat dijadikan tujuan investor dalam berinvetasi, hal ini disebabkan dapat mempunyai kemungkinan 

perkembangan perusahaan yang baik (Yusra, 2019). 

 

Tabel 1. Nilai Kapitalisasi Pasar Sektor Perusahaan  
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Sumber: IDX Fact Book 2015-2019 

 

Tabel 1.diatas menunjukan sektor perusahaan barang konsumsi memiliki nilai kapitalisasi yang besar dan 

pertumbuhan kapitalisasi pasar tersebut terus meningkat tiap tahunnya, tetapi mengalami penurunan di tahun 2019-

2020, karena memang dipengaruhi oleh covid dan memang sektor lainnya mengalami penurunan karena 

disebabkan kondisi ekonomi yang tidak stabil, khususnya dalam sektor barang konsumsi. Berdasarkan uraian 

diatas, bisa ditarik kesimpulan perusahaan didalam sektor industri barang dan konsumsi mempunyai niali 

kapitalisasi pasar tinggi dibandingkan dengan perusahaan dibidang lain sehingga hal tersebut dapat meningkatkan 

perekonomian nasional di Indonesia. 

 

Tabel 2. Nilai Kapitalisasi Pasar Sektor Barang Konsumsi  

 
Sumber: IDX Fact Book 2019-2022 

 

Tabel 2. diatas menunjukan sektor industri barang konsumsi yang memiliki macam-macam subsektor. Nilai 

kapitalisasi yang besar dan pertumbuhan kapitalisasi pasar tersebut mengalami keaikan maupun penurunan dalam 

beberapa subsektor yang ada di dalam sektor industri barang konsumsi. Subsektor dengan rata rata nilai yang tinggi 

dalam kapitalisasi pasar tertinggi yaitu pada subsektor makanan dan minuman, nilai kapitalisasi pasar yang tinggi 

dapat menjadi tujuan para investor untuk berinvestasi dalam waktu yang lama dikarenakan perusahaan tersebut 

memiliki perkembangan perusahaan baik, mendapatkan keuntungan, dividen yang tinggi, serta resiko perusahaan 

dimiliki tidak terlalu banyak. Untuk empat subsektor lainnya masih memiliki kapitalisasi dibawah perusahaan 

subsektor makanan dan minuman, bisa disimpulkan bahwa perusahaan tersebut memiliki nilai kapitalisasi pasar 

yang tinggi dibanding perusahaan dibidang lain sehingga hal tersebut dapat meningkatkan perekonomian nasional 

di Indonesia 

 

 
Gambar 1. Perbandingan ROA dan PBV 

Sumber: IDX Fact Book 2019-2021 

 

Gambar 1. memperlihatkan bahwa adanya fenomena antara profitabilitas terhadap nilai perusahaan dalam 
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perbandingan perusahaan subsektor makanan dan minuman BEI periode 2019-2021 didapatkan kesimpulan bahwa 

profitabilitas dengan nilai perusahaan yang tidak konsisten ditahun 2019-2021 dalam grafik tersebut dapat dikatan 

menjadi fenomena karena tidak sejalan dengan teori oleh peneliti peneliti sebelumnya. Menurut yang diungkapkan 

Atma (2018) informasi terkait profitabilitas menjadi suatu hal positif untuk diketahui oleh investor apakah suatu 

nilai perusahaan berada dalam keadaan yang baik atau kurang baik sehingga hal tersebut dapat menjadikan tolak 

ukur investor akan berinvestasi atau tidak. 

 

II. DASAR TEORI DAN METODOLOGI 

A. Dasar Teori 

1. Signaling Theory 

Signaling theory dikembangkan pertama kali oleh Ross (1977). Signaling theory merupakan keadaaan apabila 

perusahaan dalam kondisi yang baik, maka manajemen suatu perusahaan terdorong untuk menginformasikan suatu 

kondisi yang baik pada calon pemegang saham dengan tujuan menarik para investor agar berinvestasi dalam 

perusahaan tersebut. Signaling theory dilakukan dengan cara memberikan panduan serta informasi terhadap calon 

investor mengenai bagaimana manajemen perusahaan memiliki prospek dimasa mendatang. Teori sinyal bertujuan 

untuk mengetahui bagaimana perusahaan mampu memberi informasi berupa laporan keuangan dan dividen pada 

calon investor sehingga bisa menentukan perusahaan mana yang akan diinvestasi. 

 

2. Nilai Perusahaan 

Nilai perusahaan yakni bagaimana keadaan suatu perusahaan pada masa sekarang yang bisa digunakan 

sebagai petunjuk untuk mengetahui bagaimna keadaan perusahaan dimasa mendatang. Nilai perusahaan dapat 

mempengaruhi penilaian serta keputusan seorang investor kepada perusahaan (Yanti, & Darmayanti, 2019). Nilai 

perusahaan dapat juga dijadikan sebagai tolak ukur suatu manajemen dalam keberhasilan mengelola perusahaan, 

sehingga hal tersebut dapat mensejahterakan para pemegang saham dan meningkatkan kepercayaan bagi investor 

agar menanam modal di perusahaan tersebut.  

 ÿþ� = �ÿÿĀÿ Ăþÿ þþÿĀÿÿ Āÿ/ÿÿýÿþÿÿ ĀĂýĂ Ăþÿ þþÿĀÿÿ Āÿ/ÿÿ � 100% 

 

 

 

3. Profitabilitas 

Profitabilitas merupakan kemampuan yang akan dilakukan suatu perusahaan untuk memperoleh laba dengan 

memakai seluruh total modal perusahaan yang ada (Yanti, & Darmayanti, 2019). Pengukuran indikator 

profitabilitas bisa diukur dengan indikator dalam perusahaan seperti: laba bersih, laba operasi, return investasi 

serta return ekuitas. Profitabilitas suatu perusahaan adalah satu dari beberapa jenis faktor yang bisa membuat 

pengaruh dalam nilai perusahaan. Rasio profitabilitas adalah rasio yang digunakan dalam menilai kemampuan 

sebuah perusahaan untuk memperoleh laba perusahaan, ukuran rasio yang digunakan menggambarkan bagaimana 

managemen perusahaan mengelola modal perusahaan sehingga dapat menghasilkan sebuah laba (Rizki, Agriyanto, 

& Farida, 2019).  ýþý = ýþā ÿÿāÿÿāÿāāÿþ ýĀĀþā � 100% 

 

4. Ukuran Perusahaan 

Ukuran perusahaan yang besar dalam suatu perusahaan dapat memberikan sinyal positif untuk investor dalam 

melakukan investasi. Ukuran perusahaan merupakan besar kecilnya sebuah perusahaan yang dapat diketahui atau 

dinilai menggunakan total aktiva, total ekuitas, dan tingkat penjualan perusahaan tersebut. (Yanti, & Darmayanti, 

2019). Perusahaan dengan ukuran perusahaan yang besar memiliki dampak yang besar terhadap kepentingan 

publik dibandingkan dengan yang mempunyai ukuran perusahaaan yang kecil. Besar dari ukuran suatu perusahaan 

sendiri bisa menjadi sinyal bahwa investor yang melihat bahwa perusahaan itu sangat berpotensi bagus. 

Size = Ln (Total Asset) 

 

5. Kebijakan Dividen 

Kebijakan dividen merupakan sebuah keputusan yang dilakukan oleh perusahaan atas apakah keuntungan 

perusahaan diakhir tahun dibagikan kepada pemilik saham atau keuntungan perusahaan yang didapat ditahan 

sebagai modal perusahaan kembali (Wati, Sriyanto, & Khaerunnisa, 2018). Aspek penting yang dapat 

memaksimalkan nilai suatu perusahaan adalah pembagian dividen yang tinggi dari suatu perusahaan. theory bird 

in the hand menyebutkan bahwa keuntungan dari kebijakan dividen lebih disukai oleh pemegang saham 

perusahaan dibandingkan dengan capital gain. Kebijakan dividen menjadi tanda bahwa baik buruknya suatu 

perusahaan oleh investor dinilai menggunakan kebiakan dividen yang dibagikan apakah besar ata kecil.  
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B. Kerangka Pemikiran 

1. Pengaruh Profitabilitas Terhadap Nilai Perusahaan 

Pengaruh variabel profitabilitas mempunyai kesan yang konstan pada nilai suatu perusahaan dikarenakan 

naiknya profitabilitas suatu perusahaan aakan membuat hal tersebut dianggap baik dimata investor. Profitabilitas 

yang naik akan mengakibatkan nilai suatu perusahaan akan naik, namun profitabilitas rendah akan menyebabkan 

nilai perusahaan juga rendah. Rasio yang tinggi dari profitabilitas perusahaan akan membuat perusahaan dikenal 

baik dan akan meningkatkan kepercayaan calon pemegang saham, maka hal itu dapat membuat nilai saham 

menjadi tinggi dan membuat nilai perusahaan dianggap baik. Hal tersebut didukung penelitian terdaahulu oleh 

(Yanti dan Darmayanti, 2019) menyatakan profitabilitas yang menggunakan (ROA) berpengaruh positif terhadap 

nilai perusahaan (PBV). 

 

2. Pengaruh Ukuran Perusahaan Terhadap Nilai Perusahaan 

Pengaruh variabel ukuran perusahaan juga salah satu dari beberapa variabel independen yang dapat 

mempengaruhi nilai perusahaan secara signifikan. Ukuran perusahaan suatu perusahaan yang besar mampu 

memikat para  investor disebabkan perusahaan itu mempunyai akuntabilitas yang baik untuk investor berinvestasi. 

Ukuran perusahaan yang besar juga memastikan jika suatu perusahaan memiliki kemampuan yang baik, 

diharapkan para investor akan menanam modal yang banyak yang dapat meningkatkan nilai suatu perusahaan dan 

mereka memiliki keyakinan bahwa akan memperoleh pengembalian hasil investasi yang menguntungkan dan 

besar. Penelitian terdahulu oleh (Yanti dan Darmayanti, 2019) mengatakan untuk ukuran perusahan yang 

menggunakan total aset (size) memiliki pengaruh pada nilai perusahaan. 

 

3. Pengaruh Kebijakan Dividend Terhadap Nilai Perusahaan 

Pengaruh variabel kebijakan dividen juga mampu mempengaruhi sebuah nilai perusahaan. Apabila sebuah 

perusahaan dapat meperoleh laba yang besar dan akan membagikan berupa dividen kas yang diperuntukan 

pemegang saham. Tingginya keuntungan yang didapat juga menyebabkan tinggi juga hasil dari dividen, semakin 

kecil keuntungan perusahaan yang diperoleh maka semakin kecil juga hasil dividennya, sehingga hal ini bisa 

menjadi pengaruh suatu nilai perusahaan. didukung oleh penelitian terdahulu dari (Wati, Sriyanto, & Hakim, 2018) 

mengatakan bahwa kebijakan deviden berpengaruh secara parsial positif pada nilai perusahaan dengan 

menggunakan proksi DPR. 

 

C. Metodologi 

Penelitian ini menerapkan metode kuantitatif, serta menggunakan analisis regresi data panel dalam menguji 

dari profitabilitas, ukuran perusahaan dan kebijakan dividen terhadap nilai perusahaan secara simultan dan parsial. 

Populasi penelitian ini  berasal dari perusahaan sub sektormakanan dan minuman yang terdaftar di Bursa Efek 

Indonesia (BEI) periode 2019-2021. Jumlah sampel dalam penelitian ini terdiri dari 42 perusahaan. Tekhnik 

pemilihan sampel menggunakan purposive sampling. Data observasi yang telah dikumpulkan Hasil akhir diperoleh 

sebanyak 42 data observasi dari 14 perusahaan subsektor makanan & minuman BEI periode 2019-2021.  

 

III. PEMBAHASAN 

A. Analisis Statistik Deskriptif  

Tabel 3. Uji Stat. Deskriptif  

 
Sumber: Eviews 12, 2022 

 

Berdasar tabel 3.untuk rata rata nilai perusahaan yakni 4.096734 dan standar deviasi 5.473143. Rata-rata < 

standar deviasi membuktikan jika data bervariasi. Maksimum nilai perusahaan yakni 28.49764 pada PT. Multi 

Bintang Indonesia Tbk (MLBI) ditahun 2019. Minimum nilai perusahaan yakni 0.336875 pada perusahaan pada 

perusahaan PT. Budi Starch & Sweetener Tbk (BUDI) ditahun 2020. 

Berdasarkan tabel 3.untuk rata rata Profitabilitas (ROA) yakni 0.111998 dan standar deviasi 0.095753. Rata-

PBV ROA T_ASET DPR

 Mean  4.096734  0.111998  29.49793  0.567015

 Median  2.789979  0.079436  29.21388  0.323474

 Maximum  28.49764  0.416320  32.82039  2.529098

 Minimum  0.336875  0.012671  27.37466  0.110323

 Std. Dev.  5.473143  0.095753  1.574472  0.490759
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rata nilai > standar deviasi itu membuktikan jika data bersifat berkelompok dan tidak bervariasi. Maksimum 

Profitabilitas (ROA) yakni 0.416320 pada perusahaan PT. Multi Bintang Indonesia Tbk (MLBI) ditahun 2019. 

Minimum profitabilitas (ROA) yakni 0.012671 yaitu pada perusahaan PT. Buyung Poetra Sembada (HOKI) pada 

tahun 2021.  

Berdasarkan tabel 3.untuk rata rata Ukuran Perusahaan yakni 29.49793 dan standar deviasi 1.574472. Rata-

rata > standar deviasi itu membuktikan jika data bersifat berkelompok dan tidak bervariasi. Maksimum ukuran 

yakni 32.82039 pada perusahaan PT. Indofood Sukses Makmur Tbk (INDF) pada tahun 2021. Minimum ukuran 

perusahaan yakni 27.37466 pada perusahaan PT. Sekar Laut Tbk (SKLT) ditahun 2020. 

Berdasarkan tabel 3.rata rata Kebijakan Dividen (DPR) yakni 0.567015 dan standar deviasi 0.490759. Rata-

rata > standar deviasi itu membuktikan jika data memiliki sifat bersifat berkelompok dan tidak bervariasi. Nilai 

maksimum kebijakan dividen (DPR) yakni 2.529098 pada perusahan PT. Delta Djakarta Tbk (DLTA) ditahun 

2020. Nilai minimum kebijakan dividen (DPR) yakni 0.110323 pada perusahaan PT. Sekar Laut Tbk (SKLT) 

ditahun 2021. 

 

B. Uji Asumsi Klasik  

1. Uji Multikolinearitas 

Tabel>4. Multikoliniaritas 

 
Sumber: Output Eviews 12 

 

Berdasarkan tabel 4.menunjukan bahwa Centered Variabel Infation Factor lebih kecil dibandingkan dengan 

10 (< 10). Ditarik kesimpulkan bahwa dalam uji multikoliniaritas tidak terjadi multikoliniaritas pada independen 

variabel. 

 

2. Uji Heteroskedastisitas 

Tabel 5. Hetterokedastisitas 

 
Sumber: Output Eviews 12 

 

Pada tabel 5.menunjukan bahwa Prob chi-square adalah 0.1307 > 0.05 lebih tinggi dibanding 0.05 ditarik 

kesimpulan didalam uji heterokedastisitas, heterokedastisitas tidak terjadi dalam model regresi data. 

 

C. Analisis Regresi Data Panel  

Tabel 6. Hasil Pengujian  
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Sumber: Output eviews 12 Ā = āĈ, āąāćĂ + ĂĆ, ąÿĄćā ÿĀ 2 ÿ, ĈĈăĄĆā ÿā 2 ÿ, ÿĆÿąĆĆ ÿĂ 

 

1. Dari nilai konstanta 29,2626283 apabila variabel-variabel  profitabilitas, ukuran perusahaan, kebijakan 

dividen  dianggap konstanta 0, maka untuk nominal nilai perusahaan yakni 29,26283. 

2. Profitabilitas koefisiensi 37,60582, dapat diambil keputusan apabila ada peningkatan sebanyak 1 

mengasumsikan variabel lain 0 maka nilai perusahaan meningkat 37,60582. 

3. Ukuran Perusahaan koefisiensi -0,994572 dapat diambil keputusan apabila ada peningkatan sebanyak 1 

mengasumsikan variabel lain 0, maka nilai perusahaan menurun -0,994572. 

4. Kebijakan Dividen koefisiensi -0,070677 dapat diambil keputusan apabila ada peningkatan sebanyak 1 

mengasumsikan variabel lain senilai 0, maka nilai perusahaan menurun  -0,070677. 

 

D. Uji Hipotesis 

1. Pengaruh Simultan 

Menunjukan nilai probabilitas 0.000012 < 0.05. Ditarik kesimpulan Hipotesis awal diterima yaitu berarti jika 

variabel independen memiliki pengaruh secara simultan terhadap variabel dependen. 

 

2. Koefisien Determinasi 

Menunjukan dalam tabel 6.bahwa jumlah dari R2 0,484021 untuk variabel independen mampu dijelaskan 

sebesar 48% pada variabel dependennya di penelitian ini. Adapun 52% variabilitas dapat diketahui penjelasannya 

dengan model penelitian yang berbeda dengan lain variabel. 

 

3. Pengaruh Parsial 

Dapat diketahui dalam tabel 6.diatas untuk dapat ditarik kesimpulan : 

a. Profitabilitas dengan probabilitas 0,0000 < 0.05 bahwa bisa disimpulkan H¡ diterima, maka berarti 

profitabilitas dikatakan berpengaruh terhadap variabel nilai perusahaan secara parsial. 

b. Ukuran Perusahaan dengan probabilitas 0.2235 > 0.05 bahwa bisa disimpulkan H¢ ditolak, maka berarti 

ukuran perusahaan dikatakan tidak berpengaruh terhadap variabel nilai perusahaan secara parsial. 

c. Kebijakan Dividen dengan probabilitas 0,9479 > 0.05 bahwa bisa disimpulkan H£ ditolak, maka berarti 

kebijakan dividen dikatakan tidak berpengaruh terhadap variabel nilai perusahaan secara parsial. 

 

E. Pembahasan  

1. Pengaruh Profitabilitas Terhadap Nilai Perusahaan 

Tingginya nilai profitabilitas bisa menjadi tolak ukur suatu perusahaan mempunyai kinerja bagus. Rasio tinggi 

dari perusahaan akan membuat perusahaan dikenal baik dan akan menarik investor, sehingga hal tersebut dapat 

membuat value dari saham menjadi tinggi yang menjadikan tingginya nilai sebuah perusahaan. Tingginya rasio 

akan dapat memperoleh keuntungan semakin besar, hal tersebut menyebabkan nilai perusahaan juga ikut 

meningkat. Apabila sebuah perusahaan mampu memperoleh keuntungan yang besar dapat menjadi tolak ukur 

apakah perusahaan dapat dilihat memiliki prospek kinerja yang baik dari calon pemegang saham agar dapat 

menaikan harga saham. Rendahnya tingkat profitabilitas, maka dapat dipahami bahwa nilai perusahaan terkoreksi 

menjadi menurun (Sayuti et al, 2021). Penelitian terdahulu (Yanti, dan Darmayanti, 2019) menunjukan 
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profitabilitas berpengaruh pada nilai perusahaan. Hasil tersebut sejalan dengan hipotesis penelitian. Hal ini dapat 

terjadi karena Profitabilitas sendiri dapat menjadi acuan suatu perusahaan apakah perusahaan tersebut bisa 

menghasilkan sebuah keuntungan.. 

 

Tabel 7. Profitabilitas pada Nilai Perusahan 

 
Sumber: data diolah penulis (2023) 

 

Hasil perbandingan menunjukan perusahaan memiliki profitabilitas dan nilai perusahaan dibawah rata-rata. 

Kesimpulannya yakni profitabilitas dengan nilai diatas.rata-rata dan nilai perusahaan dengan nilai dibawah. rata-

rata 9 perusahaan (21%), lalu profitabilitas dan nilai perusahaan dibawah rata-rata 24 perusahaan (57%) bisa 

disimpulkan profitabilitas memiliki pengaruh secara parsial pada nilai perusahaan. 

 

2. Pengaruh Ukuran Perusahaan Terhadap Nilai Perusahaan 

Besarnya ukuran perusahaan tidak selalu bisa menarik investor karena dengan skala ukuran perusahaan besar 

memiliki akuntabilitas yang baik untuk investor. Penelitian ini juga sesuai oleh peneliti sebelumnya (Irawan & 

Kusuma, 2019) serta (Yuniastri, Endiana, & Kumalasari 2019) hasil tersebut dikatakan untuk ukuran perusahaan 

tidak memiliki pengaruh pada nilai perusahaan. Karena apabila hanya diketahui hanya dalam jumlah aset yang 

terlalu besar bisa menjadi indikasi kurang baik, sedangkan nilai perusahaan terjadi sebuah penurunan dengan sebab 

perusahaan tidak dapat memanfaatkan total aset dengan efektif dan dapat menimbulkan penimbunan aset. Maka 

pada hipotesis penelitian tidak sejalan. Peneliti berangggapan bahwa total aset yang besar ataupun kecil pada 

perusahaan tidak bisa dijadikan ketentuan yang tetap apakah hal tersebut dapat menyatakan sebuah perusahaan 

baik.  

 

Tabel 8. Ukuran Perusahaan pada Nilai perusahaan 

 
Sumber: data diolah penulis (2023) 

 

Hasil perbandingan menunjukan perusahaan memiliki ukuran perusahaan dan nilai perusahaan dibawah rata-

rata. Kesimpulannya bahwa ukuran perusahaan dengan nilai diatas.rata-rata dan nilai.perusahaan dengan nilai 

dibawah.rata-rata 17 perusahaan (40%), lalu ukuran perusahaan dan nilai perusahaan dibawah rata-rata 16 

perusahaan (38%) variabel ukuran perusahaan tidak memiliki pengaruh secara parsial pada nilai perusahaan. 

 

3. Pengaruh Kebijakan Dividen Terhadap Nilai Perusahaan 

Besar kecilnya dividen tidak memberikan jaminan suatu perusahaan tinggi karena manajemen perusahaan 

besar juga harus mengatur aset yang dimiliki dengan perencanaan keuangan yang baik dan bisa saja dividen yang 

dibagikan kecil tetapi nilai perusahaan tinggi begitu sebaliknya. Penelitian ini juga sesuai oleh peneliti sebelumnya 

(Akbar & Fahmi, 2019) hasil tersebut dikatakan untuk kebijakan.dividen tidak berpengaruh terhadap nilai sebuah 

perusahaan dikarenakan nilai perusahaan sendiri bisa diketahui dengan perusahaan itu dapat mendapatkan hasil 

pendapatan maupun mengurangi risiko-risiko perusahaan namun kebijakan dividen berasal dari arus pendapatan 

dan laba ditahan, hal itu tidak berpegaruh pada nilai perusahaan. Maka hal tersebut tidak sejalan terhadap hipotesis 

penelitian.  

 

Tabel 8. Kebijakan Dividen pada Nilai perusahaan 
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Sumber: data diolah penulis (2023) 

 

Hasil perbandingan menunjukan perusahaan memiliki kebijakan dividen dan nilai perusahaan dibawah rata-

rata. Kesimpulannya bahwa kebijakan dividen dengan nilai diatas.rata-rata dan nilai perusahaan nilai dibawah rata 

rata 9 perusahaan (21%), lalu kebijakan dividen dan nilai perusahaan kurang dari rata-rata 24 perusahaan (57%) 

disimpulkan kebijakan dividen tidak berpengaruh secara parsial pada nilai perusahaan. 

 

IV. KESIMPULAN 

Penelitian ditujukan untuk menganalisis pengaruh Profitabilitas, Ukuran Perusahaan, dan Kebijakan Dividen 

terhadap nilai perusahaan pada perusahaan barang konsumsi subsektor makanan dan minuman yang terdaftar di 

Bursa Efek Indonesia pada tahun 2019-2021. Sampel sebanyak 42 perusahaan. Berdasarkan hasil pengujian 

menunjukkan jika Profitabilitas, Ukuran Perusahaan, Kebijakan Dividend berpengaruh secaran simultan terhadap 

Nilai Perusahaan. Secara parsial, profitabilitas berpengaruh terhadap nilai perusahaan, sedangkan ukuran 

perusahaan dan kebijakan dividen tidak memiliki berpengaruh pada nilai perusahaan.  

Bagi peneliti, yang berhubungan dengan variabel yang sama dalam penelitian ini agar bisa mengembangkan 

lagi isi serta hasil daripada penelitian ini. Peneliti menyarankan untuk menggunakan variabel variabel lain yang 

berbeda dan tidak memakai proxy yang sama, serta menambah periode agar sampel dapat melebihi peneliti dan 

disarankan harus memiliki data dahulu sebelum membuat penelitian 

Bagi perusahaan, mengingat untuk profitabilitas berpengaruh terhadap nilai perusahaan, maka manajemen 

perusahaan disarankan untuk berupaya meningkatkan profitabilitasnya agar ukuran perusahaannya menjadi lebih 

baik dan menarik minat para investor. Bagi investor, investor diharapkan penelitian ini sebagai informasi tambahan 

dengan menggunakan ukuran profitabilitas suatu perusahaan untuk dijadikan pertimbangan sebelum berinvestasi. 
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